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自媒体就是任性吗
姻本报记者 韩天琪

21 世纪第二个十年中，新媒体正在彻底改变我们的生活。从等着看媒体播报新闻到
个人即时的信息分享；从报纸、电视、广播到网络、手机、“双微”；从“媒体—个人”的单一传
播模式到“个人—媒体—个人”的网络传播模式……“人人都是自媒体”的时代已经来临，
可是，我们作好准备了吗？

新媒体时代，自拍和转发成为参与网络生活的
必要手段。对如今的网民来说，自拍是一种态度，转
发是一种心情，刷朋友圈是一种时尚。吃饭不发个自
拍美图饭都吃不好，有什么热闹事不转发一下都觉
得主角没有出现。

于是，各种各样“蠢到没朋友”的自拍和转发频
频现于网络：在亲戚的灵柩前微笑自拍的“熊孩子”，

在同事救火时臭美摆拍的消防员，未经调查核实就
肆意传播的假消息，仅凭一时情绪就随手按下的转
发键……

最近，由自拍引发的网络争论再次被推上舆论
的风口浪尖。

西安凤城医院在手术室的自拍照被网友微博爆
料，后被网友大量转载，引发热议。反对者的声音将

事件上升到紧张的医患关系层面，理解者的观点强
调病人知情和医生辛苦。

种种新媒体传播中的伦理失范现象表明，新媒
体在带给人们前所未有的方便和迅捷的同时，高度
自由的传播环境也考验着每个传播个体的素养。在
喧嚣的纷扰背后，是时候该冷静下来思考：我们真的
准备好迎接新媒体时代了吗？

新媒体传播是分级传播。网络上
的一次传播可能是一种无意识行为，
二次传播也可能是个人的情感宣泄，
到了第三级甚至第四级的时候，每个
人都应该对自己的分享和转发有责任
和态度。

新媒体环境中信息的传播涉及多
种类型的个体：一是普通的网民，二是
具有一定专业知识、经验、人脉资源的
专业人士和各官方机构，三是传统意
义上的主流媒体。

想要更好地迎接新媒体时代，这
三者都要从“我”做起，把好传播的每
道关。

对于普通网民，我们诉诸其媒介
素养、道德素养和公民素养的提高。

“但是，这并不意味着我们可以用
新闻记者的职业道德，诸如真实性原
则、善意原则等要求普通网民。”詹新
惠强调，虽然在自媒体环境下，人人都
具有记者的备选身份，都有传播第一
信息源的条件和可能性。但网民毕竟
不是专业记者，只是一个利用互联网
平台的个体。

对于专业人士和官方机构来说，
不随意转发、分享是最基本的态度，但
看到讹传和谬误时站出来发声、帮助
别人认清问题更是应当承担的社会责
任和义务。

正如祝华新所言，每个人在自己
熟悉的领域发挥出自己的专业能力和
水平，以专业的素养帮助其他人辨别
网络信息，这是有条件和可能做到的。

此外，很多网络传播事件真正被
放大，还是媒体在发挥作用。网络媒
体、论坛、官方微博，微信公众号，都在
起着重要的二次传播的作用。

如果说培养普通网民的媒介素养
任重而道远，专业人士、官方机构的理
性表达可能很必要，那么媒体的责任
感和使命感则应当更加强烈。

“我们要时刻追问，如果第一道
关失守了，那么第二道关有没有守
住？第二道关失守了，那么第三道关
有没有守住？”詹新惠说，“要想建设
好这个新媒体环境，必须依靠大家共
同努力，每个人都应当承担起自己的
职责。”

新媒体传播过程中产生的大量伦理失范问题，首
先与新媒体独特的传播个性密切相关。新媒体的传播
过程具有传播主体的隐匿性、传播渠道的开放性、传播
方式的去中心化、新媒体使用群体的媒介素养偏低等
等特点。

国家互联网研究中心特约研究员祝华新告诉《中
国科学报》记者，在文明演进的过程当中，新的文化载
体刚出现时往往带有边缘化的特征，这就使新媒体这
样一个新的传播载体在兴起之初往往带有边缘文化或
亚文化的特征。

“社会主流的科学、文化、教育、出版资源在互联网
上积淀不深，这就使新媒体上情绪化的表达较多。”祝
华新说。

根据祝华新的研究数据，在我国的新媒体使用者
中，青少年和受教育程度较低的人群占据很大的比例，
他们社会经验欠缺，信息识别能力偏低，很容易成为虚
假信息和极端情绪的传播者。

如果说新媒体传播过程的前三个特征是其与生俱
来的先天特征，那么公众媒介素养的培养则是改变网
络舆论生态，减少新媒体传播过程中伦理失范问题的
现实路径。

中国传媒大学新闻学院副教授詹新惠和新华社新
闻研究所研究员唐润华在接受《中国科学报》记者采访
时一致表示，对于新媒体传播来说，最迫切和现实的问
题是提高所有使用新媒体进行信息传播的个体的素
养，包括媒介素养、道德素养和公民素养。

“媒介素养的核心是人们要意识到网络是一个媒
介和大众传播的平台。”唐润华说道，“它与我们日常沟
通和交流的环境有着质的区别。”

詹新惠也认为，媒介素养的培养是要每个个体充
分了解新媒体，要认识到新媒体的传播规律和特性。

首先，信息的传播速度与传统媒体时代不可同日
而语。“传统媒体时代，信息的传播速度与传播范围都
是有限的，而新媒体时代，信息的传播速度是在以‘超
音速’飞驰。信息传播带来的影响和后果往往是人们难
以预料的。”詹新惠解释道。

其次，传播主体的复杂化决定了我们要“兼听则
明”，而不是“偏听偏信”。针对这一点，祝华新认为，对
于个人微博和微信的转发、分享要抱有谨慎的态度。
即使是加 V 用户发布的消息，也应慎重对待。“所谓的
加 V 只是网站管理方对其身份的背书，并不是对其传
播内容的背书。他的身份是真实的，但是他本人也可能

成为谣言传播和情绪发泄的节点。”
道德素养是一种伦理要求。人类的任何行为都存

在价值判断。传播是人类的一种交际行为，自然难以摆
脱道德或者伦理的评价，其中包括传播行为的实施和
社会效果评价等。也就是说，人类传播道德的存在是不
争的事实。而道德和伦理无非是向善致美、惩恶厌丑。
在任何时代，道德要求都是人类社会得以存续和发展
的基本保证。

公民素养涉及到人们法律意识、文化知识、理性
判断的能力等等。只有具备一定的法律常识、文化知
识、理性判断能力，才能真正成为一个合格的传播
者。多元价值观的时代仍旧需要基本的底线。在三位
专家看来，法律和理性是新媒体传播需要遵守的两
条底线。

当被问及公众媒介素养的提高需要经历怎样的过
程时，专家认为“任重而道远。”詹新惠笑言：“新媒体是
一个新兴事物，提高公众媒介素养是全社会的责任。这
个过程可能是痛苦的，我们需要在错误中成长。在经历
过错误之后，每一个在互联网上传播内容的人多多少
少都会有一些谨慎。所以最好的办法就是试错。我们共
同从错误中吸取经验教训，然后共同成长。”

“蠢到没朋友”的自拍和转发

在于日前召开的天津北大港国家公园规划
工作会议中，滨海新区农业局表示，将按规划打
造国内首个国家生态公园，使北大港湿地自然、
文化等相关价值在湿地保护和修复中得以体现。

北大港湿地位于滨海新区南部，总面积
为 34887.13 公顷，是珍稀鸟类栖息的天堂。

讨论会上，专家们提出，北大港湿地未来建
设将在借鉴欧美国家公园管理模式、成型经
验基础上，融合国内森林、湿地和地质等不
同类型公园管理模式，结合天津湿地具体情
况，创新我国国家公园设计标准和建管模式
的规划思路。 栏目主持袁一雪

天津北大港打造国内首个国家生态公园

看点

教材以“青少年完美人格”为传统文化教育
目标，制定了不同年级应掌握的学习内容和学习
深度。如小学低年级段以蒙学经典《三字经》《千
字文》等为主；中年级段学习《声律启蒙》《中国古
典诗词欣赏》等，为孩子们奠定诗词美学基础；高
年级段开始学习儒家经典，如《论语》《孟子》《中

庸》等；初中阶段则学习《孙子兵法》《古文观止》
等经典，让孩子们能够接触到诸子百家的典籍和
思想；高中阶段则进行传统文化通识教育。

该套教材将于今年上半年进行论证和修订，
预计下半年成规模试用。如此大范围、大规模地
推出标准化传统文化实验教材在国内尚属首次。

首套中小学传统文化教材将问世

清宫遗珍“乾隆宝座”将开拍
1 月 11 日，慈善家李春平珍藏的 20 件清宫

遗珍将进行慈善公益拍卖。预估起拍价在 3500
万元左右的紫檀漆心百宝嵌花卉宝座被列为重
器之首。

宝座传承有序，工艺精湛，目前仍为故宫
藏品缺项之一。故宫博物院研究员、国家文物

鉴定委员会委员、中国顶尖级古代木器家具专
家胡德生先生告诉记者，宝座所使用工艺为历
史上几度失传的“百宝嵌”，“之前一个百宝嵌
的小盒子都拍到过 2400 万元人民币”。

据胡德生介绍，这个宝座“是摆放在乾隆做
太上皇期间的皇极殿中，应该是供休息之用”。

日前，由中国北车北京二七装备公司研制的
BR711C 型接触网多功能综合作业车获得国家
铁路局设计许可、制造许可决定书，并获颁铁路
机车车辆型号合格证和制造许可证。这意味着国
内首款“高铁救护车”可以实现批量生产。

时速 160 公里的 BR711C 型接触网多功

能综合作业车被誉为“高铁救护车”，能够在最
短时间内抵达作业现场，及时排除线路故障，
确保铁路畅通。即使是在坡道隧道内和冰雪灾
害发生时，也可以快速、安全地加速和制动。同
时，它还可进行铁路电气化接触网的维护和保
养作业，同时具备铁路接触网综合检测功能。

“高铁救护车”获制造许可

2014 年 12 月 31 日，国家卫计委发布具强
制性的包装饮用水安全国标。值得注意的是，新
国标增加了标签标识的规定，包括两条：当包装
饮用水中添加食品添加剂时，应在产品名称的邻

近位置标示“添加食品添加剂用于调节口味”等
类似字样。包装饮用水名称应当真实、科学，不得
以水以外的一种或若干种成分来命名。上述两条
新规则从 2016 年 1 月 1 日起执行。

包装饮用水国标出台

从我做起，把好传播每道关

视野

随着一阵阵有力的汽笛
响起袁伴随着轰隆隆的铁轨声
音袁一列蒸汽机车冒着阵阵白
烟由远及近缓缓驶来遥

一群人守株待兔一般屏
住呼吸尧睁大眼睛袁频频按下
快门遥 在零下 20摄氏度的内
蒙古克什克腾旗袁 来自 20多
个国家的蒸汽机车摄影爱好
者汇聚于此袁用镜头捕捉这蒸
汽巨人久违的身影遥

克什克腾旗国际蒸汽机
车旅游摄影节从 2007 年开
始举办袁至今已举办多届遥 在
中国高铁遥遥领先世界先进
水平的今天袁人们在这里不仅
是用镜头记录袁也是返璞归真
重拾蒸汽机车时代的记忆遥

图/文 李星杰
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培养媒介素养，任重而道远

丰田开放氢动力汽车相关专利
1 月 6 日，丰田汽车宣布将免费开放接近

6000 项氢燃料电池相关技术的专利。丰田是在
公布了 Mirai 氢动力车型后宣布此项决定的，
并表示，此举是为了促进采用替代能源的汽车
的发展。

任何使用这些专利的人都无需支付任何费

用。该专利覆盖了燃料电池组、高压氢气箱、软件
控制系统以及与生产供应氢气相关的工业流程。

丰田汽车资深副总裁鲍勃·卡特（Bob
Carter）在同一时间表示，第一代氢动力汽车有望
于未来 5 年内面市，而这需要汽车制造商、政府、
能源公司及研究人员间“不同寻常地紧密合作”。


