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6 月 29 日，以“链合产业资源，
领航绿色未来”为主题的“中国绿色
经济新能源重卡战略联盟高端对话”
在西安举行，此次峰会为进一步拓宽
天然气重卡发展之路，畅行绿色经济
发展趋势带来了新的推力。
作为中国最早实施新能源战略

的企业及新能源重卡市场的领导者，
陕汽重卡所打造的天然气重卡黄金
产业链、天然气重卡、服务举措等一
揽子新能源项目受到了与会行业领
导及专家的高度关注与认可。针对天
然气未来发展趋势，陕汽集团董事长
方红卫在会上指出，新能源的合理利

用是推动社会进步的必然趋势，也是
推动经济可持续发展的必然之路，而
天然气重卡也是陕汽集团产品研发
系列中的主攻方向，陕汽重卡将发挥
产业链的核心优势，逐步打造成中国
新能源产业集群。
峰会上，陕汽重卡携手其产业链

成员、行业协会及中石油等发布了
《中国绿色经济新能源重卡联盟公
约》，这是继 2010 年成立《中国新能
源重卡战略联盟》后首次发表新能源
重卡联盟公约，此举也正式表明中国
新能源战略实施计划开始执行。

（江峰）

华菱汽车亮相印尼
中国技术设备商品展
日前，“2011 年印尼中国技术设备

和商品展”在雅加达举行。华菱携旗下多
款产品参加了此次展览会。
据悉，此次车展规模庞大，作为国内

高端重卡的代表———华菱，此次也由其
印尼经销商派车参展。在此次车展上，华
菱的 4×2牵引车重卡尤为吸引印尼人
的眼球，不少印尼的客户纷纷来到华菱
的展台前咨询，华菱优良的品质，人性化
的设计工艺，使得不少客户纷纷当场向
华菱的印尼经销商下了订单。据了解，和
欧洲的重卡制造商相比，性价比无疑是
华菱的杀手锏，华菱重卡外形威猛高大，
而华菱近期针对印尼市场研发的矿山自
卸车和牵引车，在当地非常受欢迎。今年
以来华菱已经大批量地出口到印尼市
场，建立了大批的忠实客户，同时随着华
菱重卡多系列车型技术的日益成熟加上
公司在当地建立了多个配件供应站，这
一切都无疑给华菱在当地发展增加了厚
重的筹码。 （赵勇 王喜凤）

6月 14日, 玉柴重工公司与北京科技大学
签订全面战略合作和项目合作协议，并就开办
工程硕士班、专业技术人才培养、共建博士后工
作站等事宜进行沟通且达成合作意向。
据悉，人才是企业的核心竞争力，玉柴重工

已将核心人才团队构建列入公司的重点推进业
务范围，今后还将继续推进与其他高校的合作，
并同步实施其他配套人力资源管理策略，确保
公司战略目标的实现。 （郑蕾）

今年以来，华菱已经先后接到秘
鲁 120台重卡、印尼 150辆矿山自卸
车、印尼 400辆重卡、马来西亚 70台
重卡等大订单。

稳步行保增长

2010年，华菱销售整车 3 万多
辆，同比增长 67%；集团公司实现销
售收入 120亿元。2011年，华菱将实
现整车销售 4万辆，力争达到 5 万
辆，其中，出口力争实现 20%的增长，
出口量达到 2000辆。
华菱出口产品以牵引车、自卸车

和混凝土搅拌车为主，针对不同车
型，华菱采取的营销手段也有差异。

具体来看，对于物流用车（主要是牵
引车），华菱着重依靠当地经销商的
渠道，比较大的订单有专门的项目组
跟进；对于工程类车辆，则采取“直销
+经销”的模式。
华菱对海外市场的拓展是基于

全球化的市场概念，在产品投放、市
场开拓等方面都是系统化的，华菱有
着清晰的海外市场拓展规划，无论是
产品储备还是市场布局，华菱都将保
持平稳、持续的发展态势。

强服务抓管控

今年以来，在多重不利因素影响
下，华菱汽车继续拓展和强化海外市

场网络，稳固原有合作关系，同时大
力加强海外服务和配件供应力度。为
确保完成今年的出口任务，华菱海外
部销售人员积极实施“走出去”战略，
各区域营销骨干纷纷加大市场开拓
力度，借助公司各种营销政策促进销
售。
华菱目前在东南亚的保有量大

概有 3000辆，而新客户也在不断增
长中。为了更好地提供产品和服务，
华菱印尼当地的经销商已投资建设
4S店。近两年，华菱在网络建设上投
入很大，强化、扶持了多个海外市场
的网络发展。通过沟通和交流，华菱
重卡的海外服务水平得以快速提升。

树品牌重长远

产品的不断改进和国际影响的
逐步提升，加上销售、服务网络的日
益完善，华菱实施的国际化战略取得
了明显进展。据悉，目前华菱产品已
出口到东欧、非洲、中东、东南亚、南
美等 60多个国家和地区。

海外市场不断开拓，华菱坚持打
造海外品牌的做法得到了回报。华菱
重卡海外市场部部长方瑞表示，在很
多地区，华菱重卡的高知名度、高美
誉度，让后续市场开拓受益良多。但
品牌形象仍有提升空间，这也是华菱
日后在海外市场工作的重点。（张丽）

树品牌 重质量 保增长

华菱重卡开拓海外市场新局面

日前，中国农大与中国一拖集团签署战略合
作协议，双方将在产学研方面紧密开展合作。
中国一拖是国家“一五”时期重点建设项

目之一，新中国第一台拖拉机、第一台压路机、
第一辆军用越野载重汽车均在这里诞生。现已
成为以农业机械、工程机械、动力机械、车辆及
零部件为主要业务的大型综合性机械制造企
业集团。
中国农大是我国农业高等教育的排头兵，

是一所以农为特色和优势的综合性大学，形成
了特色鲜明、优势互补的农业与生命科学、资源
与环境科学、信息与计算机科学、农业工程与自
动化科学、经济管理与社会科学等学科群。
根据合作协议，中国农大与中国一拖将重

点在农业机械领域开展战略研究、新技术研究
及新产品开发，开展多种形式的产学研合作。
作为双方合作的重要内容，中国一拖将在中国
农大设立“东方红创新基金”和“中国一拖人
力资源培训基地”，中国农大则在中国一拖设
立“中国农业大学毕业生就业基地”。中国农
大还将根据国际现代农业机械领域发展动向
和进展，及时向中国一拖提供具有自主知识产
权的新技术、新产品以及该产业发展等方面的
信息，并根据自身学科特点，组织专家为中国
一拖的发展出谋划策。
签约仪式上，中国一拖还向中国农大提供

了 4台东方红拖拉机，供其教学使用。（何志勇）

中国农大与中国一拖

开展战略合作

简 讯

日前，玉柴吉林办事处结合本区
域重机的实际情况，在霍林河举办玉
柴 YC6M大客户座谈会，以期更好
地为当地重机客户服务。
会上，玉柴销售公司吉林办事处

李振华对玉柴重机的产品进行了介

绍，服务经理韦江红进行发动机使
用、保养技术的培训，配件经理王烈
就配件储备情况、配件服务能力向用
户进行通报介绍。
在互动沟通环节，大客户许凤良

介绍，其公司去年购买了玉柴发动机

航天宽体自卸车 35台，发动机使用
效果不错。但由于司机使用不当，偶
尔会出现动机故障，通过这次培训更
加了解玉柴发动机的使用和保养知
识，也更加坚定了用户对玉柴的信
心。 （李振华）

玉柴全力服务吉林重机客户

玉柴重工与北科大

开展全面合作

星马汽车踏梯焊接定位模
获国家专利

日前，星马汽车公司“混凝土搅拌车
踏梯的焊接定位模”获国家实用新型专
利。
踏梯作为混凝土搅拌车的一个辅助

部分，负责向搅拌车操作人员提供一个
上下行走的平台，一般说来，混凝土搅拌
车原踏梯多数采用现场直接焊接于车架
后座侧边上的方法，焊接方式有两种：点
焊和全焊，点焊式的踏梯安全性差，全焊
式的成本较高、制作工时长。针对这种情
况，公司员工周道会、李立、郑浩东、黄春
四人发明了这项“混凝土搅拌车踏梯的
焊接定位模”，不仅保证了踏梯的制作质
量，提高工效，降低成本和工人的劳动强
度，还进一步提高了整车的外观美和使
用性能。 （戴燕）

江淮汽车旗下重卡
前 5月增幅行业第一
近日，中国汽车工业协会发布最新

数据显示，今年 1月 ~5月份江淮汽车旗
下的江淮重型货车（含非完整车辆、半挂
牵引车）销售 2.11 万辆，较去年同期的
1.06万辆增长 99.89%，行业增幅第一。

据了解，2011年江淮重卡的行业销
售排名第七位，市场占有率由 2010年的
2.4%提升至 4.41%。 （胡俊）

汽车下乡补贴政策的结束，让今
年轻卡市场显得温和，一季度，轻卡
行业销量同比增幅仅为 2.7%，市场
大势考验着每一个企业。江淮轻卡营
销公司总经理顾德华却说：“市场环
境越是不好，越能显示出优秀企业的
品牌力和产品力。”
顾德华的底气源自江淮轻卡良

好的市场表现。今年一季度，江淮轻
卡共销售 5.7万辆，同比增长 4.49%,
增幅位居轻卡行业三强之首。

品质江淮 成就品牌力量

作为生产资料，产品品质是商用

车用户选车的第一要素。这一点，山
东梁山县凤山村的梁山腾达气体有
限公司总经理陈绍田深有体会：“车
好我的运输信誉就好，我的业务才能
不断做大。”陈绍田从 1989年起开始
搞运输，他的公司现在拥有 100多台
江淮轻卡。
在陈绍田的推荐下，凤山村成为

了“江淮村”。据统计，全村共有 312
辆轻卡，江淮轻卡占了 200多辆，占
有率高达 80%，凤山村也成为远近闻
名的富裕村。如今，“江淮家庭”、“江
淮村”、“江淮镇”比比皆是。顾德华从

中想到的依然是，如何将江淮轻卡的
品牌价值传递到更多的消费者心中。

致富神威 彰显江淮价值

今年 4月，江淮商用车公司“江
淮铃致富神威榜”活动拉开帷幕。
据悉，江淮铃是江淮轻卡保有量

最大的产品系列，也是江淮轻卡“江
淮帅铃”、“江淮铃”、“江淮好运”三大
系列的中坚力量，在已销售的 100万
辆江淮轻卡中，江淮铃就占有 70%。
此外，在去年开展的“江淮轻卡百万
品质力量榜”评选中，绝大多数江淮

轻卡功勋用户都是江淮铃的拥有者。
“在我们的用户中，许多人不仅

自己通过江淮轻卡致了富，还带动了
周围的许多人致了富。这些感人的事
迹可以说是江淮汽车‘制造更好的产
品，创造更美好的生活’的企业愿景
的具体体现。”顾德华说。
几乎每一家商用车企业都把品

质作为宣传重点。但对于 40年始终
坚持“质量是企业生存之本”核心价
值观的江淮商用车公司来说，江淮轻
卡不仅是品质的代名词，还应该成为
人们走上富裕之路的好伙伴。（胡俊）

江淮轻卡：富裕路上好伙伴

陕汽力推绿色经济新能源重卡


