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■贵州茅台酒厂（集团）有限公司协办
名誉主编：袁仁国

荣获中国品牌创新奖

“聚力中国，共赢央广”———由
中央人民广播电台发起的 2017 年
中国品牌集结行动中，贵州茅台作
为飘香世界的中国品牌名片荣获
中国品牌创新奖，茅台酒销售有限
公司营销事务部经理李茂刚代表
公司领奖。

活动中，贵州茅台获得飘香世
界的中国品牌名片、中国民族工商
业率先走向世界的代表、中国大曲

酱香型白酒的典范的高度评价，同
时一致认为贵州茅台弘扬国酒文
化，创领生活梦想。

茅台正站在加速打造享誉全
球的酒业投资控股集团的重要关
口。作为知名民族品牌和国家名
片，茅台“借力”助推中国品牌、中
国制造、中国文化“走出去”，并进
一步挖掘文化内涵、传递企业价值
观、讲好茅台故事，唱响茅台声音。

“有良心 负责任”
———看茅台如何产生获得感

2016 年的茅台年报显示，茅台拟每十股派 67.87 元
（含税），合计分配利润 85.26 亿元。此次分红的资金额度，
在沪深两市历史上再创新纪录。

多年来茅台在保持经济效益稳定增长的同时，每年
坚持现金分红，作为沪深两市分红最高的上市企业，“有
良心、负责任”一直是茅台最重要的价值理念，“我们不
会做‘铁公鸡’，要让百姓和股民实实在在分享到茅台发
展的红利”。

“让投资者有肉吃”———这句朴实的话语，道出了茅台
的企业价值与理想。

全球市值最高的烈性酒公司

在全球烈酒行业，贵州茅台一直是价值投资的标杆性
目标之一。

4 月 14 日晚，茅台公布 2016 年年报，当即引起业
内外广泛关注：2016 年实现营业总收入 401.55 亿元，较
上年同期增加 20.06%，增幅较 2015 年上升 16.24 百分
点，迈入跨越式发展期。从主业酒类销售来看，2016 年
公司销售茅台酒及系列酒 3.69 万吨，同比增长 34.26%，
酒类产品毛利率 91.31%，继续维持高位。实现主营业务
收入 388.41 亿元，同比增长 18.95%。

年报发布前几天，贵州茅台股票总市值上升到 4949
亿元人民币，超过全球酒王帝亚吉欧，成为全球市值最高
的烈性酒公司。

4 月 13 日，茅台股价再度摸高，最高升至 398.59 元，
市值突破 5000 亿元。

4 月 18 日上午 10 时 09 分，中国上市企业历史一刻
再现：茅台股价持续拉升，突破 400 元大关，市值再度攀
高，全球烈酒冠军的位置进一步企稳。

目前，A 股市场上，超过 5000 亿市值的企业只有 9 家
公司，除茅台外，其余 8 家均为国家级航母。若按实际流通
市值测算，茅台还要再前进两名，超过中国平安和建设银
行，位列第七。

2001 年，贵州茅台鸣锣上市，发行总市值为 22.4 亿
元。16 年间，这个数字上涨了 200 多倍。

在资本市场，价值投资的标准离不开几个要素：市场、
品牌及成长性。茅台股价在全球市场的最新定位，不仅再
次证明中国市场的强大拉动力，也充分说明了茅台出色的
产品竞争力和盈利能力。

当前，白酒行业发展速度从高速增长转入中低速增
长，行业进入挤压式竞争，只有品牌和渠道均有较强优
势的企业才能把握住机会，进一步提升市场份额。漂亮
的业绩报告背后，是成功实施的茅台酒与系列酒“双轮
驱动”战略成效。据酒业家报道，茅台酱香系列酒作为茅
台“十三五”规划的重要组成部分，也是培养酱香酒消费

群体的重要载体，“133”战略明确定位，在茅台高层的高
度重视及空前力度的支持下，以“建网络、抓陈列、搞品
鉴”为核心工程，聚焦“5+5”的市场策略（即 5 个核心市
场、5 个重点市场）效果显著，在飞天茅台的整体带动
下，酱香系列酒持续发力市场，营收保持了高速增长，销
售收入的增幅达 91.86%，超额完成了全年计划。

“我们不做吝啬的企业”

茅台不仅是一家盈利能力强的公司，也是一家慷慨的
企业。

本次年报显示，茅台拟每 10 股派 67.87 元（含税），合
计分配利润 85.26 亿元。用股民形象的表述就是：“跟着茅
台酒有肉吃。”

据悉，贵州茅台成为两市“分红王”已非首次。早在
2014 年，贵州茅台就以每 10 股派 43.71（含税）元被评“最
大方”公司，连年的高额分红被资本市场评论人士誉为“两
市最有良心上市公司，没有之一”。

站在股市瞬息万变的十字路口，贵州茅台不但在行业
中独树一帜，而且坚持高分红齐分享的态度，让股东享受
公司快速发展的红利，彰显龙头公司的企业担当。

“茅台不做吝啬的企业，过去如此，现在如此，将来也
会如此。”茅台不止一次表示，将不忘初心，继续坚持分红、
回馈股东，做“有良心、负责任”的企业。

在产品市场，茅台酒及系列产品持续升温，已成消费
者心中的宠儿。

对此，茅台集团一直保持清醒的认识：要让更多普通
消费人群有机会品尝到茅台酒。

在 2016 年茅台全国经销商会及多次重要会议和市
场调研中，茅台方面多次强调：要坚持尊重市场、稳定价
格、科学平衡三个原则不动摇，酿老百姓都喝得起的酒，做
消费者都放心的企业。

2016 年，茅台相关负责人曾在公开场合多次表示，
不管市场再好，茅台都决不会降低标准，不提前勾调，不
做影响质量的事。茅台是世界品牌 500 强，是老百姓的
心头好，是不可复制的精品。同时，茅台重拳出击，多次
对置茅台品牌形象、消费者利益以及经销市场秩序于不
顾的违规经销商进行了严厉处罚。

近期白酒逐渐进入消费淡季，但茅台酒价格不降反
升，引起了茅台的高度关注。茅台酒销售公司近期召开临
时茅台酒市场工作会议，旨在抑制当前茅台酒呈现的“飞
天之旅”苗头，明确要让大众消费者买得起茅台、喝得起茅
台、喜欢上茅台，保持来之不易的茅台酒的良性、健康、可
持续发展态势。

业内营销专家分析，上一轮行业大调整暴露出的业内
普遍存在的问题让茅台加强了渠道管控意识。预计今年茅

台市场和价格可能不会出现大的波动，都将处于相对稳定
的状态。而茅台的态度则彰显的是维稳保价的决心，亦是
对消费者负责的体现。

结合近期茅台价格走势，及其内部最新会议精神，要
让大众消费者买得起茅台、喝得起茅台、喜欢上茅台，发布

“八大举措”，以雷霆之势强力稳定茅台酒价格，这些，都是
为体现茅台“有良心、负责任”的社会责任感。

财富与善良同步传递

始终坚持“质量第一”，茅台视质量为生命，发扬“按图
施针、精准发力、持续用功”的绣花精神和“精益求精、精雕
细琢、追求极致”的工匠精神，秉持“崇本守道、坚守工艺、
贮足陈酿、不卖新酒”的质量理念，遵守“产量服从质量、成
本服从质量、效益服从质量、速度服从质量”的“质量四服
从”工作原则。作为国家级非物质文化遗产，茅台建立完善
了质量控制管理体系，严格产品出厂检验，致力于为消费
者提供一流的民族精品。

通过合适的手段，将企业积累的财富向弱势人群转
移，这是全球很多伟大企业关注社会进步、倡导社会公平
的重要传统。

在茅台，除了每年为国家缴纳的巨额税金，还将企业
在社会公益与社会责任的贡献作为重要的任务。

本次年报，除了内容更加详实，将产量、产品数据进行
详细披露之外，还详细描述了茅台的精准扶贫计划：资助
贫困学生 2 万余人，结对帮扶贵州省道真县，合计投入资
金 1.1 亿元。

作为“有良心、负责任”的企业，2016 年茅台继续出
资 1 亿元开展“国酒茅台·国之栋梁”大型公益助学活
动，帮助 2 万名大学生圆梦大学；2016 年茅台对口帮扶
道真县，坚持动真情、用真心、真扶贫、扶真贫，在道路建
设、基础设施、产业发展、融资贷款、公益助学、基层党组
织建设等方面给予支持，竭力帮助道真县摆脱贫困、实
现同步小康。茅台奉行“大品牌有大担当”的社会责任
观，深入践行企业公民责任，大力回馈社会，不断强化企
业贡献力。

上世纪初叶，积累了巨大财富的洛克菲勒等一批跨
国企业开始在全球资助慈善与公益事业。从那时起，企
业对于社会责任的承担，正越来越多地成为工商业界的
共识。

让更多人从茅台的发展中获利，让更多人为茅台的
发展产生获得感。今天，走向世界的贵州茅台，一直把

“有良心、负责任”作为自己的价值纬度，力求打造企业、
经销商、消费者和股东多方共赢的“茅台现象”，践行责
任反哺社会，深入践行企业公民责任，彰显茅台作为世
界影响力的企业的应有担当。

茅台集锦

自 3 月份以来，茅台酒价格出现涨势较快苗头，个别
经销商囤货、惜售，不良商家和部分投机者借机炒作，部分
地区普通茅台酒价格突破 1300 元。迅速上涨的茅台酒价
格受到社会各界关注。

为此，茅台集团多次向社会表达态度和决心：坚持稳
定茅台酒出厂价不上调；坚决把市场终端价格稳定在合理
区间，维护广大消费者利益。

确保价格稳定、市场有序，维护茅台品牌形象

去年底，茅台集团董事长袁仁国，党委书记、总经理李
保芳对今年的市场形势和价格走势已有预判，当时就多次
重申和强调：要兼顾企业、经销商、消费者三方利益平衡；
将价格保持在合理区间，这是企业的责任、企业的形象、企
业的良心。近期在相关会议上，袁仁国和李保芳更是多次
明确观点和态度，公开发布相关要求和指示。

袁仁国、李保芳态度非常坚决，明确指出：对茅台酒过
快上涨的问题，茅台不能坐视不管；不管就是不负责，是对
国家、对企业、对大多数经销商和消费者不负责任。必须在
以往工作基础上采取更加强有力的措施控价，强化执行
力。要尊重经济发展的规律，遵守国家的政策法规，远离市
场乱象，诚实、诚信做市场。唯利是图的事不能干，谁制造
市场乱象，就砸谁的饭碗。国家不希望茅台酒价格暴涨，老
百姓不希望茅台酒超出购买能力而喝不起；茅台是民族品
牌、国家名片，理应带好头、做表率，不能做国家不希望、老
百姓不希望的事。

4 月 21 日，茅台集团专门召开专题会，将“管控茅台
酒价格”列为公司“重大事件”，袁仁国、李保芳再次强调和
要求：价格必须得稳住、管好，这是茅台持续稳定，健康发
展的关键；茅台说到做到，不放空话，之前形成措施必须落
实；价格的问题，不是简单的经济问题，茅台诚实做市场，
谁制造市场乱象就砸谁的饭碗；经销商必须要令行禁止，
谁“不听招呼”一定会严格按照规定严厉处罚；对恶意抬价
行为决不迁就，在控价问题上决不袒护；主动作为不是行
政干预，放任自流不代表尊重市场；要从可持续发展的高
度来认识价格的重要性和必要性，要以严肃问责的态度对
待价格问题。茅台是我国具有自主知识产权的民族品牌，
目前已成为世界上烈酒总市值第一、当今单品销量第一的
品牌。国家不希望一个商品由于它出现了短缺，价格就可
以暴涨，就让个别的人从中谋取暴利；老百姓不希望茅台
酒超出他们承受能力范围。

“要确保价格稳定，市场有序，维护茅台品牌形象，保
护消费者利益”。

铁腕抑价、重典治乱，下达控价“死命令”

“茅台酒的价格问题，不仅是经济问题。所以，绝不允
许茅台酒价格无序过快上涨，在尊重市场规律的同时，也
要采取果断措施管控市场价格。”4 月 5 日，茅台酒股份公
司副总经理、销售公司董事长王崇琳作工作安排时表示，
当前要做到“三个坚持”，继续保持“三个坚定”。

坚持市场对资源配置的决定性作用；坚持做到厂家、
经销商、消费者三方利益平衡；坚持信息公开与适时的市
场调控，要遵循市场规律，加强正面引导，实现三方共赢。

必须坚定不移地稳定茅台酒市场价
格，坚决防止价格过快上涨；必须坚定茅台
酒商品属性的回归，让消费者买得起茅台
酒、喝得起茅台酒、喜欢茅台酒；必须坚定地
从战略和品牌的高度去处理市场问题。

4 月 14 日茅台市场工作会议明确要
求，当前的市场工作，一方面主要是围绕统
筹、平衡厂家、经销商、消费者三方利益，坚
持给足经销商修养生息的空间，稳住了老
百姓和消费者能喝、敢喝的合理价格区间，
确保茅台酒市场发展的稳定、健康、可持续，
茅台不会提高出厂价。另一方面，决不允许
经销商追逐暴利，恶意哄抬价格，对不守规
矩、让老百姓不满意、消费者不高兴的经销
商，茅台将进行严厉的处理，予以坚决打击。

打出“组合拳”，多管齐下

针对茅台酒价格过快上涨，为强化市
场管控，茅台公司坚持“谁管理、谁负责（省
区），谁供货、谁负责”（经销商）的“两原则”；
采取“强制措施与市场措施相结合、短期措
施与长期措施相结合、紧急措施与常态化
管理相结合”的“ 三结合”的方法，将保持常
态化的高压态势，以坚决的态度、严厉的措
施、果断的处理，兑现对市场和消费者的承
诺。当前，多管齐下、全面联动，厂商共打“组
合拳”，茅台努力稳定市场价格行动正在进
行———

4 月 14 日茅台工作会后，全国内地所
有省区先后召开经销商联谊会，各省区经
销商积极响应控价政策，根据各自市场实际情况，采取了
一系列“稳价”措施，坚决制止价格过快上涨，坚决制止经
销商惜售哄抬价格，谋取暴利。

一是成立市场检查小组，着力市场巡查。
二是明确责任，强化监督。贵州、江西、湖南、天津等省

市区经销商还签订了《关于稳定茅台酒销售价格的承诺
书》。

三是明码标价，开展自查自纠。各省区组织经销商开
展茅台酒价格自查自纠工作，对茅台酒经销商、专卖店销
售的 53 度飞天茅台酒统一标价为 1199 元，对鸡年生肖茅
台酒统一标价为 1399 元，并严格按标牌价销售。广东省区
还要求茅台酒经销商对周边 3 公里范围内销售的高价茅
台酒进行清理和清查。

四是规范经营，确保供货有序。
五是发挥自营店价格标杆作用。各省自营公司严格按

照公司要求价格进行销售，多数省区为规避“黄牛党”哄抬
价格，一方面对整箱茅台酒进行分拆后销售，防止二次倒
卖，另一方面，自营公司实行限售和限购。

六是强化价格监控，及时处置异常价格。
与此同时，茅台酒销售公司形成“强化监督手段、严肃

追究责任”的工作机制和保障措施。
一、销售公司组织相关职能部门分阶段交叉巡查市

场，以暗查、暗访方式重点检查市场价格及经销商囤货、惜

售等情况。
二、对未达到要求的经销商严肃处理，所在地省区经

理就地免职。
三、成立专项工作小组，协调经销商向主流商超及电

商供货事宜，要求商超及电商销售价格不得超过 1299 元
/ 瓶，并保证每日都有产品销售。

四、销售公司组织人员回购不符合价格要求的电商渠
道产品。

除上述外，茅台酒销售公司还采取了“努力加大市场
投放量、加大商超与电商供应的倾斜支持、充分发挥自营
公司零售价格标杆作用、科学调剂品种生产、合理调剂渠
道投放、严格管控厂内零售 / 自提业务”等多种举措，千方
百计保障茅台酒的市场供应量，消除市场乱象。

哄抬炒作无机可乘，囤货惜售得以治理，稳定价
格初见成效

通过果断治理和厂商同心、有力控价以及丰富的“组
合拳”，截至发稿当天，茅台酒经销网络、各大卖场、电商平
台，53 度普通茅台酒价格已全面回落和稳定在每瓶 1299
元以下，回到了每瓶不超过 1300 元的警戒红线内，货源基
本满足市场需求，达到了“哄抬炒作无机可乘，囤货惜售得
以治理，稳定价格初见成效”的良好局面。

保护消费者利益 彰显企业责任
———以雷霆手段和丰富组合拳确保茅台酒价格稳定

袁仁国 李保芳

11 件商标被认定为贵州省著名商标

茅台集团“王茅”“华茅”“仁
牌及图”“贵州”“源远流长图”“汉
酱”等 11 件商标被贵州省工商行
政管理局认定为贵州省著名商
标。目前，茅台集团共计拥有中国
驰名商标 2 件，贵州省著名商标

30 件。“王茅”“华茅”等 11 件著
名商标的认定，进一步扩大了茅
台集团商标的社会知名度和市场
影响力，为争创中国驰名商标创
造了有利条件。

（本版文字由佚名提供）

入选 2016 年中华老字号电商百强排行榜前三名

阿里研究院根据 2016 年度全
国老字号品牌在阿里零售平台销售
额的统计情况，发布了“2016 年度中
华老字号电商百强排行榜”，茅台入
选 2016 年中华老字号电商百强排

行榜，与恒源祥、回力一道名列老字
号电商排行榜的前三名，酒类老字
号电商十强榜首。据悉，这是国内首
次通过大数据方式对老字号品牌进
行的电子商务维度的测评。

品牌知名度位列第一

在中国食品品牌口碑发布会
上，公布了 2016 年第四季度《中
国白酒品牌口碑研究报告》，报告

显示，中国贵州茅台酒厂（集团）
有限责任公司品牌知名度位列第
一。

茅台入围 2016年“世界品牌 500强”

由世界品牌实验室独家编制
的 2016 年度（第十三届）“世界品
牌 500 强”排行榜在美国纽约揭
晓，茅台作为中国白酒代表企业入
围榜单。此次“世界品牌五百强”排
行榜入选国家共计 28 个，中国入
选品牌共 36 个，覆盖 50 个行业。

入选品牌中，食品与饮料行业（38
个）位居第一。入选品牌的平均年
龄达到 93.71 岁，其中 100 岁以上
的“老字号”达 206 个。茅台是最古
老品牌（Moutai，417 岁）、圣戈班

（Saint Gobain，351 岁） 和马爹利
（Martell，301 岁）位列二、三。

荣获 2016 年“五星钻石奖”

在北京举行的总裁世界年会
上，世界品牌实验室发布了 2016
年（第十届）“五星钻石奖”获奖名
单，茅台、香奈尔、万宝龙、全聚德
等著名品牌入选。

据悉，2016 年“五星钻石奖”是

世界品牌实验室自 2006 年以来第
十一次对中高端服务业的品牌影
响力进行的测评，是世界品牌实验
室在针对中国 3000 个知名服务类
品牌研究、分析的基础上，特别推
出的全球服务领域的最高奖项。

上榜 2017 年青年消费 50强榜单

不久前，标准排名研究院发布
了“2017 年青年消费 50 强排行榜”。
白酒行业茅台、五粮液入围榜单，茅

台以 70.78 的综合得分入围排行榜，
排名 22 位；五粮液以 68.48 的综合
得分入围排行榜，排名 23 位。

实施“133”战略

相关数据显示，仍处于深度调
整期的中国白酒市场，酱香酒以
3%的产量比占据了 30%的销售收
入市场份额。而且，预计白酒市场
2017 年会出现稳中有增。据悉，
2017 年茅台将实行“133”战略，打
造大茅台品牌集群。作为占据其中

“33”部分的酱香系列酒，要在中高
端酱酒市场争做标杆企业。同时，
在茅台集团的“千亿”战略中，茅台
酱香系列酒被视为“重要增长极”。
从 2016 年的销售额 23 亿元，到
2017 年 43 亿元的目标，茅台酱香
系列酒被寄予厚望。

入选 2017 年全球品牌 500 强

近日，英国著名品牌评定机构
“Brand Finance”推出了 2017 年度的
全球品牌 500 强榜单，谷歌以年增
长 24%并且最终估值 1090 亿美元
的成绩位居品牌价值榜榜首。中国
品牌在此次榜单中表现出强劲的增

长趋势，在 500 强品牌中，中国公司
入围 55 家。传统的国有银行及互联
网公司外，中国的食品饮料行业也
有公司入围，茅台、伊利、洋河三家公
司上榜。其中茅台排名 118 位，伊利
排名 396 位，洋河排名 398 位。

首次荣登 BrandZ 最具价值中国品牌百强榜前十

3 月 20 日，WPP 和华通明略
发布了 BrandZ 2017 最具价值中
国品牌 100 强榜单。榜单显示，
2017 年 100 强中国企业品牌总价
值达到创纪录水平，总价值增长
6%，达到了 5571 亿美元，科技、银
行和电信运营商在品牌价值贡献

中处于领先位置。贵州茅台今年
再次入围榜单，并以 41%的价值
增长成功跻身前十，以 162.19 亿
美元 的品牌 价值排 在榜单 第 9
位，排名相比去年提升 4 位；与此
同时，茅台还荣获“最高端中国品
牌”奖项。

实现出口额 20.4 亿元，跃居全国第一

据 贵 州 省 经 信 委 发 布 的
《2016 年贵州白酒营销白皮书》显
示，“十二五”期间，贵州出口额约
为 21 亿元。其中，茅台集团实现
出口额 20.4 亿元，增幅达 37.8%，
跃居全国第一。

根据规划，在“十三五”期间，
到 2020 年，茅台实现白酒产量 12
万吨，其中茅台酒产量 5 万吨，国
际市场销售占 10%，整体收入达到
千亿级；在集团内部培育 2 至 3 个
上市公司。

荣登 2017 全球烈酒品牌价值 50强排行榜首位

英国品牌评估机构 Brand Fi-
nance 发布“2017 全球烈酒品牌价
值 50 强”排行榜 （Top 50 spirits
brands 2017）。中国白酒品牌“茅
台”排名首位，品牌价值为 115.48

亿美元。贵州茅台集团旗下的汉
酱酒也入围此次 Top 50 榜单，排
名第 39。本次汉酱酒的入围，意
味着市场对酱香白酒的认可度正
在迅速提高。

荣登中国上市公司品牌价值榜

近日，清华大学中国企业研究
中心与每日经济新闻在清华大学
联合发布 2017 中国上市公司品牌
价值榜，国酒茅台凭借长期以来品
牌建设的优秀业绩，广获好评，表
现亮眼，以 660.22 亿元的品牌价值
荣登中国上市公司品牌价值榜·总

榜 Top100 第 15 名。
2017 中国上市公司品牌价值

榜·总榜 Top100 上榜品牌的涵盖
范围十分广泛，涉及到 24 个行业
类别，包括 2016 年 12 月 31 日前
在 A 股上市的全部公司，海内外共
计 4344 家。

入选 100 家诚信示范企业

在 2017 年贵州省社会信用体
系建设工作会议上，发布了贵州省
省级诚信示范企业名单。贵州茅台
酒股份有限公司等 100 家企业获
贵州省诚信示范企业称号。获得贵
州省诚信示范企业称号的企业都

是经各地推荐、第三方信用服务机
构调查、职能部门审查后评选出来
的。获得贵州省诚信示范企业称号
的企业将享受全省 35 个部门提供
的税收、工商、企业融资等 61 项政
策红利。


