
产经 7主编：李晨 编辑：胡璇子 校对：王心怡 E-mail押nkcm＠stimes.cn 2015 年 1月 7日 星期三 Tel押（010）62580690

敲钟 个月之后

阿里上市敲钟姑娘：
做县域经济的“服务商”

姻本报见习记者胡璇子

2014 年 9 月 19 日，阿里巴巴集团在纽
交所上市，8 位淘宝客户替代阿里巴巴的高
层，敲响了上市钟声。

来自四川青川县的王淑娟就是 8 位敲钟
人之一。

2009 年大学毕业的王淑娟，并没有在大
城市里驻足，而是毅然决然地选择回家乡创
业。通过淘宝网店，她将青川的蜂蜜、野生菌
等特色农产品销往全国各地。

5 年间，她的身份悄然发生转变。曾经，她

是以土特产品创业的网商；2014 年，她是阿里
巴巴上市的“敲钟姑娘”；而下一步，她的目标
是做青川县域经济的“服务商”。

“只有把产业链做起来，才能惠及更多的
人。”王淑娟告诉《中国科学报》记者。

在王淑娟看来，为阿里巴巴上市敲钟，完全
是个“意外”。

“当时我们都已经在候场了，阿里巴巴的人
突然说他们不敲钟，或许他们之前就有安排，但
我们确实是那一刻才知道。”王淑娟回忆。

2014 年 9 月 19 日，王淑娟和其他 7 名淘
宝客户，共同敲响了阿里巴巴登陆美国纽交所
的“上市之钟”。

“印象最深刻的就是那些大佬们很好打交
道，非常平易近人。”王淑娟说。在淘宝网店的首
页，她挂出了三幅照片：与马云的合照、与李连
杰的合照和纽交所敲钟的照片。

几乎是一夜之间，阿里巴巴“敲钟人”的新
身份将她推到了聚光灯之下，给她的生活带来
了改变，“以前做什么别人都不太关心，现在一
举一动都会有人关注”。

媒体的采访纷至沓来，在青川，王淑娟的名
字更是家喻户晓。

客户也主动寻上门来，在网络上，有人提问
“王淑娟的淘宝店铺叫什么”，也有买家留言说，
“是冲着王淑娟的名字买的”。

“销量确实有一些增加，”王淑娟说，“也有
利于宣传青川和青川的产品。”

但与此同时，一切“备受瞩目”，也让她偶感

困扰。而王淑娟身上被贴上的阿里巴巴的“标
签”，让她在某些场合并不受“待见”。12 月 18
日，王淑娟发起的第一个众筹项目在淘宝上线。
王淑娟说，众筹的目的是为了给青川唐家河国
家自然保护区捐赠一台红外线探测仪，捐赠人
可以从她的店里获得价值不等的青川土特产。

然而，众筹的页面刚刚上线半天，就有人出
来“找茬”，18 日下午，因“种种原因”众筹项目被
迫撤下。

“有时候做事情需要一颗非常强大的内心，
一个非常强大的内心世界，”她说，“不过，我和
小伙伴都是越挫越勇的人。”

王淑娟的倔强似从骨子里来。5 年前，王
淑娟从四川音乐学院毕业，她的父母希望她

“学有所用”，留在城市里过安稳富足的日子，
她却执意回青川创业。

“最后他们还是同意了，”王淑娟说，“因
为他们知道拗不过我。”

在 2008 年“5·12”地震发生之前，王淑娟
从未有过创业的念头。“倒是想在青川买一个
四合院，大概几万块钱。于是大学时在外当钢
琴家教，拼命存钱。”结果一场地震，青川县
95%的房子都塌了，她的四合院也成了泡影。

“我是那种家乡情结蛮重的人。”面对满
目疮痍的青川，王淑娟说，自己很想为家乡做
点什么。

毕业之后，她回到了青川。她把自己的
“房款”拿了出来，从父母那里借了点儿钱，又

从银行贷了款，就这样开始了自己的创业。
“总共凑了三四十万吧，用这笔钱，我办了养
蜂场、繁育基地和蜂蜜加工厂。”

蜂产业虽然不是青川的支柱产业，但是
养蜂在青川有着悠久的历史。“青川好多人不
懂养蜂技术，但是都会养蜂。”王淑娟说，青川
人有一种叫“棒子巢养蜂”的原始方法，“把一
段脆木头锯断，再一劈两半，中间掏空，放到
室外，野蜂就会自己筑巢”。

最开始，王淑娟想自己养蜂，她到处拜访专
家、走访蜂农，这个过程中，她渐渐发现，养蜂确
实是一个“技术活”，于是，她转变了思路。

一方面，她请有经验的蜂农来负责养蜂；
另一方面，她与其他蜂农建立了合作，蜂农按
她的要求养蜂，她收购蜂蜜。

与她合作的蜂农大都在偏僻的地方或在

自然保护区内养蜂，由于生态环境好，蜂蜜的
品质也相对上乘。

“我们对养蜂的要求比较高，其中最重要
的就是不能饲喂白糖。”取而代之，王淑娟会
给蜂农们提供低价的蜂蜜，让他们用来饲喂
蜜蜂。平日里，王淑娟还会不定期组织蜂农进
行培训，她请来专家或有经验的养蜂人，向蜂
农传授技术、分享经验，为他们答疑解惑。每
次取蜜，王淑娟或其他的“小伙伴”都会亲临
现场，检验蜂蜜的品质。

2014 年 4 月，在以往合作的基础上，王淑
娟成立了“青川蜀蕊蜂业合作社”，以“公司 +
农户 + 电商”的经营模式，巩固并扩大与蜂农
的合作。蜀蕊蜂业合作社现在已经覆盖到青
川县的 8 个乡镇，共有 200 多名蜂农参与其
中，有近 9000 个蜂箱，年产值超过 100 吨。

几年来，王淑娟的“甜蜜事业”越做越大，但是她
并未止步于此。

在打造蜂蜜这一主要产品之外，她还成立了线
下的实体店，专卖青川的名优农特产品。当时青川县
的重建才刚刚开始，街上的店面并不多，她的生意因
此也特别火爆。目前，蜂蜜加上其他农特产品，年销
售额能达 800 多万元。

“现在有三个主要的工作，一是蜂业合作社，二
是农特产品的实体店，还有一个就是做电商服务。”
王淑娟说。

2014 年 3 月，王淑娟成立了青川县智宸网络服
务公司，负责淘宝“特色中国青川馆”的建设和网商
的培训。

几年前，王淑娟自己创立网店时，入驻的是阿里
巴巴成都创业园，当时，青川还在灾后重建之中，王
淑娟身边感兴趣做网络电商的人少之又少。而现在，
电子商务的浪潮已经推向了中国更广阔的基层。王
淑娟想做的，就是打造家乡电子商务的“门户”。

她的家乡———青川县距离成都 400 公里，如果
自驾，大约需要 4 个小时，这里还暂未通火车。相对
闭塞的环境让王淑娟所做的事情，变得更为有意义。

“通过卖青川的土特产品，把青川‘卖’出去。”王

淑娟说。她希望将淘宝青川馆做成一张青川的名片，
让大家更多地了解青川，走进青川。

其实早在 2009 年，阿里巴巴就在青川设立了农
村信息化服务中心，并与青川县政府签订了“七年合
作”备忘录。今年上市之后，阿里巴巴又宣布启动“千
村万县”计划。

这让王淑娟觉得欢欣鼓舞，“县域经济有搞头”。
2014 年 10 月和 12 月，王淑娟在青川举办了两次

“青川馆电子商务培训”。“我希望能通过这样的方式
带动青川电子商务的步伐，为县域经济的发展服
务。”

眼下，王淑娟最大的烦恼就是“用人荒”。“年轻
人不愿意来青川，给两三倍的工资，也不愿意来，”王
淑娟无奈地向记者表示，“这是最头疼的。”

除此之外，似乎没有什么能困住这位乐观姑娘。
她每天 9 点起床，然后开始持续十几个小时的

工作。因为人手不够，她经常事无巨细，亲自上阵。
“分身无术的时候我也会想不干了，但是十几分钟之
后，就会没事啦。”

“我希望自己能把蜂蜜卖好，青川馆在自己手上
建设好，把青川的电商服务好。”谈及未来，王淑娟很
务实，很认真。

“ 后”的“甜蜜事业”

打造“青川名片”

王淑娟在蜂农家看蜂


